
O Futuro 
do SEO no 
E-commerce 
na Era da IA



Estamos presenciando 
o fim da era da 

navegação!



Pelo menos a 
navegação do jeito 
que a gente conhece.



Há vários anos a jornada de compras seguia bem 
delimitada.
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Mas percebemos que a IA vem forçando as 
fronteiras. 



Há quem diga que comprar online vai depender 
apenas de um único comando.

Jornada Antes

● Busca no Google
● Página de resultado
● Vai e volta nos sites
● Comparar preços
● Comparar frete
● Checkout
● Compra

Jornada com IA

● Conversa com 
assistente

● Recomendação 
personalizada

● Compra

Agente

● Escrevo o que eu 
quero e o agente 
compra



Ainda que o fluxo com IA não esteja 100% 
funcional, a mudança no comportamento 
já é uma realidade!

+70% das buscas por produtos já mostram 
carrosséis diretamente no Google, 
canibalizando com PLPs.

Pesquisa e Comparação de Produtos

Google mostrando carrosséis

Instant Checkout

Estima-se que 50% dos consumidores já 
começam sua pesquisa na IA, canibalizando 
com blogs e PLPs.

Os primeiros protocolos já estão com 
MVPs rodando, passando a um novo 
paradigma nas compras online.



Então, SEO está morto? 



Não tão cedo, até a OpenAI viu que o buraco é mais embaixo.



O desafio de SEO 
sempre foi diminuir 
complexidade para 
ser relevante.
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Por isso vejo que a tendência está na mudança de 
foco, direcionando a gestão de catálogo em SEO.



TechGestão de Páginas TechConteúdo TechLinks Tech

Na prática, a base do SEO continua a mesma:

Tech

● Categorização

● Facetadas

● PDPs sem 
estoque

● Descrição de 
produtos

● Conteúdo em 
categorias

● Blog

● Filtros

● Links 
contextuais

● Link Building

● Schema

● Sitemaps

● CWV & afins



O que muda de 
verdade é a 
profundidade do 
seu conteúdo!



Depois: 
“Mala de viagem bonitinha”

Antes: 
“Mala de viagem”

Essa mudança de profundidade serve para 
responder à perguntas cada vez mais específicas.



Inclusive com perguntas 
de follow-up.

“Mala de viagem bonitinha”

“precisa caber na cabine do avião”



E essa necessidade 
de aprofundar já 
está presente nos 
resultados dos EUA.



É necessário deixar claro
pra que serve o seu 
produto e que dor 
ele resolve!



Liste todos os 
seus produtos

Aprofunde com times 
internos + avaliações de 

clientes

Complemente com UGC 
e conteúdo 

especializado.

Entenda as buscas 
(de usuários Google 
+ Grounding de LLM)

Existe método para 
enriquecer seu catálogo:



Produto Categoria Marca + 1 ou 2 Atributos

Tênis Nike Downshifter 13 Tênis de Corrida Nike …

Tênis Olympikus Corre 4 Tênis de Corrida Olympikus …

… … … …

Não é tão raro se deparar com um catálogo assim:



Levando em conta que você não tem times internos…

Produto Categoria

Tênis Nike Downshifter 13 Tênis de Corrida

Tênis Olympikus Corre 4 Tênis de Corrida

… …

Acrescentando variações das 
buscas dos seus produtos e 
categorias para entender o 
que se fala sobre eles.

…busque nas fontes 
de UGC e conteúdo 
especializado



Para categorias, busque no Youtube por:
● Como escolher {nome categoria}
● Qual o melhor {nome categoria}
● Principais usos de {nome categoria}
● Cuidados com {nome categoria}

Depois:
● Copie os 5-10 primeiros vídeos de cada 

resultado 
● Use as transcrições para entender mais sobre 

o produto.
● Use NotebookLM para resumir.
● Use a API DataforSEO para extrair em escala.
● Com IA, sempre revise resultados!

“Como escolher tênis de corrida”



Um primeiro uso é pedir 
para a IA basear suas 
descrições de produto 
nessas fontes.

“Crie um prompt para gerar descrição de 
produtos, considerando informações do 
modelo que o usuário vai enviar depois.”



Também pode ser usado para 
blogs sobre o assunto.

“Gere uma lista de possíveis blog posts para 
aprofundar ao máximo esse tema”



Para produtos, busque no People 
Also Asked:
● {Nome do produto}

Depois:
● Resuma em perguntas e respostas 

com NotebookLM ou outra IA.
● Extraia com DataforSEO ou 

AlsoAsked em escala.
● Sempre revise resultados!



Idealmente, você terminará com uma base de 
produtos mais ou menos assim:

Produto Informações Qualitativas

Tênis Nike Downshifter 13 Para quem é feito, quais os atributos principais, 
posicionamento de mercado, anatomia técnica, métricas 
de desempenho e orientações de ajuste.Tênis Olympikus Corre 4

…



Também pode criar uma base com suas categorias, 
estruturando informações para aprofundar.

Categoria Informações Qualitativas

Tênis de Passeio Para quem é feito, quais os atributos principais, o que 
considerar na hora de escolher, quais as principais 
marcas e modelos (baseado no seu catálogo, etc.Tênis de Corrida

…



Essa informação depois pode ser aplicada em 
múltiplos locais diferentes. 

Categorização Descrição de PDPs Conteúdo em 
Categorias

Blog FAQ Recomendações



Outras APIs úteis para você seguir enriquecendo seu 
conhecimento sobre o segmento.



Isso vai te ajudar a aparecer 
para as perguntas cada vez 
mais específicas.

“qual o melhor tênis de corrida, estou começando em 
corrida, tenho mais de 100kg e vou correr em asfalto e 

em estrada de chão”



Para que no fim 
você gere vendas, 
que é o que
realmente importa!




